DUPLICAT

REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

wLevel up cu Tomi in La Doi Pasi”

Perioada de (lCSfl"tlSlll‘:ll‘C: 01 — 15 august 2026

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI

1.1. Organizatorul Campanici ,Level up cu Tomi in La Doi Pasi” (denumita in continuare "Campania")
este socictatea More Results Marketing S.R.L., persoana juridica romana cu sediul in Bucuresti, Str.
Baicului nr. 82, corp C31 Administrativ, ct. 2, scctor 2, inregistrata la Registrul Comertului cu nr.
J2004020956406, avand CUI RO 17044796 (,,Organizatorul”), in numele si pentru societatea Orkla
Foods Romania S.A., cu sediul in Bucuresti, str. Grigore Alexandrescu, nr. 89-97, Cl1, corp C(S+P+2E),
sector 1, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. J40/15619/2006, cod de identificare fiscala RO

14624799 (,,Beneficiarul™).

1.2. Participantii la Campanie sc obliga sa respecte termenii si conditiile prezentului Regulament Oficial al
Campaniei (denumit in continuare "Regulamentul"). Prin participarea la aceasta Campanie, participantii
declara ca au luat la cunostinta, respecta si se conformeaza tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor
prezentului Regulament pe care le accepta ca atare.

1.3. Regulamentul este disponibil pe website-ul www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi, fiind disponibil in
mod gratuit oricarui solicitant, respectiv participant la Campanie, inclusiv prin formularea unei solicitari la
numarul de infoline 0786257679 (numar de mobil cu tarif normal apelabil din retelele de telefonie fixa sau
mobila din Romania, program functionare luni-vineri, interval orar 11:00 — 15:00, cu exceptia zilelor libere
legale si a sarbatorilor libere legale pe perioada desfasurarii Campaniei).

1.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica Regulamentul oricand pe durata desfasurarii
Campaniei: orice modificare adusa prezentului Regulament va face obiectul unui act aditional ce va fi
publicat pe website-ul www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi. Modificarile produc efecte de la data publicarii
lor pe website-ul www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi. Organizatorul va depune toate diligentele pentru a se
asigura ci modificarile sunt vizibile si usor accesibile participantilor.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

2.1. Prezenta Campanic sc desfasoara in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000

privind comercializarea produselor si serviciilor de piata, cu modificarile si completarile ulterioare.

SECTIUNEA 3. ARIA DE DESFASURARE A CAMPANIEI
3.1. Campania este organizata si se desfasoara pe intreg teritoriul Romaniei, in retcaua de magazine LA

DOI PASI sau LA DOI PASI EXTRA (denumite in continuare, “Magazinele Participante”), in
conformitate cu prevederile prezentului Regulament.

SECTIUNEA 4. PERIOADA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

4.1. Campania va incepe in data de 01 August 2026 ora 00:00:01, ora Romanici si sc va incheia la data
de 15 August 2026 ora 23:59:59 ora Romanici, perioada de timp denumita « Perioada Campaniei«. In
cazul in care Organizatorul va modifica data de incetarc a prezentei Campanii, noua data va fi modificata
prin Act Aditional la prezentul Regulament si va fi adusa la cunostinta participantilor prin publicarea pe
website-ul www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi.

SECTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE

5.1. La Campanie pot participa toate persoancle fizice cu domiciliul/ resedinta in Romania, cu varsta de
minim 18 ani impliniti la data inceperii Campaniei, care achizitioneaza din Magazinele Participante
produse participante la Campanie, conform celor specificate in Sectiunea 6, care inscriu numarul bonului
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fiscal conform celor specificate in Sectiunea 7 si care accepta termenii si conditiile prezentului Regulament, i
(denumite in continuare ,,Participanti™). )

5.2. Nu au dreptul dea participa la Campanic angajatii Organizatorului, ai Beneficiarului, "angajatii
distribuitorilor Beneficiarului si nici rudele de gradul I si Il ale acestora (copii, parinti, frati/surori), sotul
sau sotia angajatilor companiilor enumerate anterior.

5.3. Participarea la aceasta Campanie implica cunoasterca si acceptarea integrala, expresa si neechivoca a
prezentului Regulament.

SECTIUNEA 6. PRODUSELE PARTICIPANTE

6.1. La Campanie participa urmatoarcle produse in limita disponibilitatii stocului prezent in Magazinele
Participante:

e Ketchup Tomi Dulce 350g 10 buc/bax

e Ketchup Tomi Dulce 500g 10 buc/bax

e Ketchup Tomi Ecologic 500g RO-EC0O-029
e Ketchup Tomi Dulce 1kg 8 buc/bax

e Ketchup Tomi Picant 350g 10 buc/bax

e Ketchup Tomi Picant 500g 10 buc/bax

e Ketchup Tomi Picant 1kg 8 buc/bax

e Ketchup TOMI chili 500g 10buc/bax

e Ketchup TOMI Neindulcit 480g 10buc/bax
e Sos cu usturoi TOMI 430g

e Sos street food TOMI 450g

e Tomi sos de maioneza 440g 10buc/bax

e Tomi Fabulosul burger 440g 10buc/bax

e Tomi Incredibilul wrap 450g 10buc/bax

e Tomi Sriracha 10x500g

e Tomi Samurai 10x430g

e Sos Cheese Tomi 10x450g

e Sos Cheese & Jalapeno Tomi 10x450g

e Sos hot dog Tomi 500g

e Sos chillidog Tomi 500g

e  Sos Fries cu parmezan si usturoi Tomi 430g
e Sos Fries cu marar Tomi 430g

e Sos Shaorma Tomi 430g

e Tomi ketchup Piri Piri 500g

e Tomi ketchup Chipotle 500g

e Tomi Sos Chedar



in continuare, “Produse Participante”.

A data incheierii Campanici, Produscle Participante descrise mai sus isi pierd accasta calitate,
rizatorul nemaiavand nicio responsabilitate si nemaiasumandu-si nicio obligatic in legatura cu nicio

SECTIUNEA 7. MECANISMUL DE DESFASURARE A CAMPANIEI

7.1. Pentru a participa la Campanic, Participantii trebuie sa achizitioneze din orice Magazin Participant,
minim un produs dintre Produscle Participante mentionate la Sectiunca 6, din Magazinele Participante
detaliate la Sectiuna 3 a prezentului Regulament, in perioada cuprinsa intre 01 August 2026, ora 00:00:01
ora Romaniei si 15 August 2026, ora 23:59:59 ora Romanici si sa inscrie numarul bonului fiscal* in
perioada cuprinsa intre 01 August 2026 ora 00:00:01, ora Romaniei si 15 August 2026 ora 23 :59 :59, ora
Romaniei, la numarul de SMS 3719 (Numir cu tarif normal, valabil in retelele operatorilor de telefonie
mobila din Romania):

Numarul de telefon mobil de pe care se inscrie Participantul trebuie sa ii apartina sau sa aiba acces
la el (ca si titular/utilizator); este obligatoriu ca numarul de telefon sa fie activ intr-o retea de telefonie
mobila din Romania; numarul de telefon trebuie sa aiba 10 cifre si fie de forma 07XXXXXXXX.

* Numarul bonului fiscal se regaseste, in gencral, jos, in partea stanga a bonului (*BF.)

7.2. Verificarea corcctitudinii numarului de bon fiscal inscris in SMS este in responsabilitatea
Participantului. Orice eroare de transcriere (ex. dar fara a sc limita la: scrierea unei litere in locul unei cifre,
omiterea unei cifre din numarul de bon sau inscricrea altor informatii de pe bonul fiscal in locul numarului
de bon) va atrage dupa sine invalidarca potentialului castigator;

7.3. Organizatorul si Beneficiarul nu sunt raspunzatori de inscricrile prin SMS care nu ajung la destinatic,
cauzate de probleme de ordin tehnic sau probleme tehnice independente de vointa Organizatorului si/sau a
Beneficiarului, pierderile, intarzierile sau orice alte probleme la inscrierea in Campanie, cauzate de
providerul de telefonie mobila sau setarile de SMS din telefonul persoanei care doreste sa se inscrie in
Campanie.

7.4. Un Participant are dreptul sa inregistreze in Campanic maximum 3 (trei) bonuri fiscale diferite pe
toata perioada Campaniei, conform prevederilor din prezentul Regulament.

7.5. Un bon fiscal poate fi inscris/a in Campanic o singura data, indiferent de numarul Produselor
Participante achizitionate in baza respectivului bon.

7.6. Participantul trebuie sa pastreze, in original, bonul fiscal* in baza caruia a achizitionat minim 1 (un)
produs dintre Produsele Participante la Campanie si al carui numar l-a inscris prin SMS la numarul 3719,
pana la data de 15 Octombric 2026, data estimativa de incheiere a validarii potentialilor castigatori, pentru
a putea fi verificat si validat in cazul in care va [i declarat potential castigator. In procesul de validare,
Organizatorul va verifica bonurile declarate potential castigatoare precum si faptul ca Magazinul mentionat
pe bon face parte din reteaua LaDoiPasi sau LaDoiPasi Extra.

% bonul fiscal trebuie sa fie lizibil, nedeteriorat si original, sa contina in mod vizibil, lizibil si
nefalsificat numarul bonului fiscal si, pentru a face dovada achizitionarii 2 minimum 1 (un) produs
dintre Produsele Participante mentionate la Sectiunea 6, sa contina cel putin marca Produselor
Participante achizitionate (respectiv « Tomi » sau in variantele, « Tom », etc) ori alte elemente care
pot duce la identificarca Produsclor Participante achizitionate) sau denumirea Produseclor
Participante achizitionate.

7.7. Pentru ca o inscriere prin SMS la numarul 3719 sa fie considerata valida, accasta trebuie sa
indeplineasca, in mod cumulativ, urmatoarele conditii:

a. Participantul sa indeplineasca conditiile de participare conform Sectiunii 5;

b. Participantul sa achizitioneze minimum 1 (un) produs Tomi dintre Produsele Participante la
Campanie conform Sectiunii 6, comercializate in Magazinele Participante, in Perioada Campanici;
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s Participantul sa se inscrie in Campanic in Perioada Campanici, conform sectiunii 7.1 prin
trimiterca in Perioada Campaniei a numérului bonului fiscal la numarul de SMS 3719. O inscriere
trebuie sa conf{ind un singur numar de bon fiscal, prezenta pe bon.

d. Participantul sa pastreze in original bonul/bonurile fiscal/c de achizitic a Produsclor Participante,
pana la data de 15 Octombric 2026, data estimativa de incheiere a validarii potentialilor castigatori,
pentru a putea {i verificat si validat in cazul in care va fi declarat potential castigator.
Bonul/bonurile fiscal/c trebuic sa fic cele originale emise de catre Magazinul Participant in
Campanie.

7.8. Un Participant arc dreptul de a castiga cel mult un premiu pe intreaga Perioada a Campanicei.
Daca ulterior, in timpul procesului de validare, sc constata ca un Participant a fost desemnat potential
castigator pentru mai mult de 1 premiu pe intreaga Perioada a Campanici, acesta are dreptul sa primeasca
doar primul premiu pentru carc a fost desemnat potential castigator. In cazul aparitiei unei astfel de situatii,
pentru premiul respectiv se va apela la rezerva.

7.9. Participantii nu au dreptul sa se inscric in Campanic folosind mai multc numere de telefon mobil.
Organizatorul isi rezerva dreptul sa investigheze situatiile de acest gen si sa invalideze toate inscrierile in
Campanie ale Participantului care s-a inscris folosind mai multe numere de telefon mobil. In cazul in care
se constata faptul ca un Participant a castigat un premiu prin fraudarea mecanismului si regulilor de
inscriere si participare, acesta va fi invalidat, iar premiul nu ii va mai fi acordat. In cazul in care
acest lucru se constata dupa acordarea premiului, respectivul participant va avea obligatia dea
returna Organizatorului premiul primit.

7.10.MESAJELE CAMPANIEI:

a) Dupa inscrierea numarului bonului fiscal la numarul de SMS 3719 conform art. 7.1., Participantii
vor primi, dupa caz, un mesaj de confirmare a inscrierii prin SMS primit pe numarul de telefon
mobil cu care s-a inscris in Campanie, sau un mesaj SMS de solicitarc indreptare erori sau de
respingere a inscrierii pe motiv ca nu sunt respectate prevederile Regulamentului.

b) Un Participant sc poate inscric in Campanic cu maxim 3 bonuri fiscale diferite de achizitie a
Produselor Participante, trimise de pe acelasi numar de telefon mobil, fie emise de aceleasi
Magazine Participante, fie de Magazine Participante diferite. Cu toate acestea, un Participant nu se
poate inscrie in Campanie de mai mult de 3 ori; in acest sens, in procesul de inscriere in Campanie,
un Participant este identificat prin numarul de telefon.

¢) Numarul de telefon al Participantului este cel de pe care a trimis mesajul SMS de inscriere.

d) In contextul prezentului Regulament, un anumit numar de telefon este strict legat de un anumit
Participant, nu pot exista doi Participanti cu acclasi numar de telefon.

e) Pentru fiecare sms inscris, Participantul va primi unul dintre urmatoarele mesaje de raspuns prin
SMS:

f) Dacd mesajul este valid: ,,4i fost inregistrat cu succes. Pdstreazd bonul fiscal pentru validare.
Succes!”

g) Dacd s-a depdsit limita de maximum 3 finscricri in Campanie: ,,4i depdsit limita maximd de
inscrieri pentru Perioada Campaniei i nu te mai pofi inscrie! Pdstreazd toate bonurile fiscale
inscrise anterior. Succes!”

h) Daca SMS-ul contine un mesaj invalid: ,,Mesaj incorect. Te rugdm, scrie cu atentie numdrul
bonului fiscal. Succes! Exemplu. ,,123456”

i) In cazul in care SMS-ul/ mesajul a fost trimis inainte de inceperea Perioadei Campaniei, mesajul
de raspuns va fi: ,, Campania “Level up cu Tomi in La Doi Pasi” incepe in data de 01.08.2026. Te
rugam sa trimiti mesaj dupd aceastd data!”’




In cazul in care SMS-ul/ mesajul a fost trimis dupd terminarea Perioadei Campanici, mesajul de
raspuns va [i: ,Campania “Level up cu Tomi in La Doi Pasi” s-a incheiat in data de 15. 08.2026.
Te asteptam sa participi la urmatoarea Campanie”.

7.11.  Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica pe parcursul Campanici continutul mesajelor
transmise ca raspuns la inscrierile prin intermediul numarului de SMS 3719, fara o notificare prealabila.

7.12. Participantii isi asuma intrcaga responsabilitate pentru pierderea, falsificarca si/sau deteriorarca
bonului fiscal. Daca Participantul incearca sa fraudeze, prin orice mod, participarca la Campanie, cum ar fi
prin inscrierea mai multor bonuri fiscale fara a putea face dovada detinerii bonurilor fiscale respective, carc
sa fie distincte, prin falsificarca acestora ete., Organizatorul isi rezerva dreptul de a descalifica participarca
frauduloasa si/sau de a invalida potentialul castigator care a folosit mijloace frauduloase pentru a determina
sau inlesni castigul in Campanic. Falsificarca bonurilor fiscale de catre Participantii la Campanie va fi
pedepsita conform normelor legale in vigoare, Organizatorul rezervandu-si dreptul de a scsiza organcle
abilitate in vederea luarii masurilor ce se impun precum si de a uza de toate mijloacele legale aplicabile.

7.13. In cazul in carc un Participant la Campanic este desemnat potential castigator al unui premiu, iar
Participantul a inregistrat pe Perioada Campaniei mai multe inscrieri declarate valide, Organizatorul isi
rezerva dreptul de a solicita Participantului, dovada achizitionarii tuturor Produsclor Participante prin
prezentarea tuturor bonurilor fiscale inscrise, in original, participante la Campanie, pentru care a realizat
inscrieri valide. In cazul in care Participantul nu poate prezenta bonurile fiscale in original cu care s-a
inscris in Campanie sau bonurile fiscale respective prezinta elemente vadite de frauda, Organizatorul are
dreptul de a invalida, in mod definitiv, respectivul potential castigator.

7.14 Daca sunt identificate persoane care au influentat, fraudat sau care au facilitat castigarea de premii,
Organizatorul are dreptul de a efectua demersurile legale cu privire la aceste situatii identificate.

7.15 Potentialii castigatori vor fi desemnati prin trageri la sorti, efectuate prin mijloace electronice de catre
reprezentanti ai Organizatorului, in prezenta unui avocat, conform celor reglementate in Sectiunea 9.

SECTIUNEA 8. PREMIILE ACORDATE

8.1. Premiile acordate in cadrul acestei Campanii, prin tragere la sorti desfasurata conform Sectiunii 9,
sunt urmatoarele:

e 1 premiu constand intr-o Consola PlayStation 5 Slim Digital Edition (PS5) 825GB, E-
Chassis, Fortnite Flowering Chaos Bundle, in valoare unitara de 2499.90 lei, TVA inclus;

e 10 (zece) premii, fiecare premiu constind intr-o Pereche Casti gaming Wircless RAZER
Blackshark V2 HyperSpeed, Spatial Audio, multiplatforma, negru, fiecare in valoare
unitara de 395.30 lei, TVA inclus.

8.2. Valoarea totala a premiilor acordate este de 6452.9 lei (TVA inclus).

8.3. Conditiile de garantic pentru premiile acordate vor [i guvernate de regulile de transfer ale garantiei
catre terti dobanditori, astfel cum sunt stabilite de catre furnizorul/producétorul de la care Organizatorul
achizitioneaza produsele. Organizatorul isi declina orice responsabilitate in asigurarea garantiei pentru
premii, acordandu-le castigatorilor in starca in care acestca se vor afla la momentul incheierii
Campaniei/predarii premiului.

8.4. In cazul in care din orice motiv, independent de Organizator, potentialii castigatori nu transmit
informatiile necesare validarii premiilor, conform celor stipulate in prezentul Regulament, se considera ca
au renuntat in mod definitiv si irevocabil la acestca si nu pot invoca niciun drept in acest sens. Orice
reclamatie referitoare la premiu, ulterioara ridicdrii/primirii sale, nu va fi luata in considerare. Odata cu
predarea premiului catre castigator, Organizatorul este eliberat de orice obligagic care rezulta din
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sunt produse ncconforme se aplica conditiile de garantic prevazute de producator.

8.5. Premiile vor fi transmise castigatorilor validati prin curicr si vor {1 insotite de doua exemplare de
proces verbal de predarc-primire premiu. In prezenta curierului, castigatorul va completa pe loc, in
original, complet si lizibil, un exemplar de proces verbal de predare-primire premiu si il va da
curierului pentru a ajunge inapoi la Organizator.

SECTIUNEA 9. EXTRAGEREA POTENTIALILOR CASTIGATORI
9.1. Premiile mentionate la art. 8.1 sc vor acorda prin tragere la sorti clectronica, astfel:

- vaavea loc 1 (0) tragere la sorti pentru toate premiile in maxim 10 zile lucritoare de la finalizarea
Campanici. La tragerca la sorti vor participa toate inscricrile valide receptionate prin SMS la

numarul 3719 pe perioada cuprinsa in intervalul 01 August 2026, ora 00:00:01 ora Romaniei si 15
August 2026, ora 23 :59 :59 ora Romanici.

9.2. La ficcarc extragere se vor desemna | (un) potential castigator si 3 (trei) rezerve pentru fiecare premiu
alocat, rezerve care vor fi utilizate numai in cazul in care potentialii castigatori extrasi nu indeplinesc
conditiile de validitate prevazute in prezentul Regulament. Conditiile de validare a rezervelor sunt aceleasi
ca si in cazul potentialilor castigatori. Sc va apcla la rezerve in ordinca cxtragerii acestora. In total, se vor
extrage 11 potentiali castigatori si 33 rezerve. Ordinca extragerii potentialilor castigatori pentru premiile
alocate este data de valoarea premiilor, intai fiind desemnati castigatorii premiilor cu valoarca cea mai
mare, dupa care se vor extrage si cate 3 (trei) rezerve pentru ficcare premiu acordat, in aceeasi ordine a
valorii premiilor. In cazul in care nici potentialii castigatori si nici rezervele nu intrunesc conditiile de
validitate, premiile aferente nu se mai acorda si raman in posesia Organizatorului.

9.3. Tragerea la sorti ce se va face prin mijloace clectronice va avea loc la sediul Organizatorului, in

prezenta unui avocat, fiind supravegheata de catre reprezentanti ai acesteia si va fi inregistrata video doar
in scopul solutionarii unor reclamatii.

9.4. Castigatorii nu au posibilitatea si nici dreptul de a cere modificarca parametrilor/caracteristicilor
premiilor. Castigatorii din cadrul Campanici sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite si nu pot
transfera sau ceda drepturile asupra premiilor castigate unor alte persoane.

9.5. Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri si/sau servicii si nici nu se poate acorda
contravaloarea lor in bani. Premiile neacordate raman in posesia Organizatorului.

9.6. Premiile Campaniei vor fi predate, numai participantilor castigatori, si numai in conformitate cu
prevederile acestui Regulament.

9.7. Organizatorul nu va suporta niciun fel de cheltuicli dupa punerca castigatorilor in posesia premiilor.

SECTIUNEA 10. ANUNTAREA POTENTIALILOR CASTIGATORI, VALIDAREA
CASTIGATORILOR SI ACORDAREA PREMIILOR

10.1.Fiecare potential castigator (pana la validarea finala in conditiile prezentei Sectiuni, castigatorii vor fi
considerati ,,potentiali castigatori”) va fi contactat telefonic de catre un reprezentant al Organizatorului in
termen de 3 zile lucratoare de la data tragerii la sorti la numirul de telefon cu care s-a inscris in Campanie
si va fi informat in legatura cu premiul céstigat si procedura de validare. Participantul va fi informat ca
pentru validarea premiului trebuic ca in termen de maximum 2 zile lucratoare de la data contactarii
telefonice de catre reprezentantul  Organizatorului, sa trimita prin  e-mail, la adresa
promotii@moreresults.ro urmatoarele:

- 0 copie/poza a bonului fiscal * (avand numarul bonului fiscal extras in cadrul tragerii la sorti, iar
data acestuia sa fic din perioada Campanici si anterioara inscrierii bonului fiscal respectiv in
Campanie),

- nume si prenume,

- adresa postala la care doreste sa primeasca premiul prin curier,




a face dovada achizitionarii minimum 1 (un) produs
intre Produsecle Participante mentionate la Sectiunca 6, sa contina cel putin marca Produselor
Participante achizitionate (respectiv « Tomi » sau in variantele, « Tom », etc) ori alte elemente care
pot duce la identificarea Produsclor Participante achizitionate) sau denumirea Produselor
Participante achizitionate.

** Potentialii cistigiitori ai premiilor in valoare de peste 600 lei trebuie si trimitd copia C.I (cu
acoperirea/protejarea celorlalte informatii care apar in C.I. si care nu sunt necesare pentru
indeplinirea cerintelor legale). Pentru virarea impozitului sunt necesare urmatoarele date: nume,
prenume complete si codul numeric personal (CNP).

10.2. In cazul in care potentialul castigator nu poate fi contactat la numarul de telefon utilizat la inscrierca
in Campanie in termenul mentionat mai sus (timp de 3 zile lucratoare de la data tragerii la sorti, minim 2
apeluri pe zi la ore diferite, in intervalul orar 9:00 — 17:00), din motive independente de reprezentantii
Organizatorului (prin imposibilitate de contactare se intelege, ca de exemplu dar fara a se limita la situatiile
in care numarul de telefon nu este alocat, destinatarul nu raspunde, telefonul este inchis sau numarul
respectiv nu poate {i contactat etc), si/sau nu trimite in termen de 2 (doua) zile lucratoare de la contactarca
sa cele solicitate mai sus, precum si daca se constata inadvertente privind datele inscrise in SMS-ul trimis
la numarul 3719 si cele existente in bonul fiscal a carui copic a fost trimisa Organizatorului, si/sau bonul
fiscal cu care potentialul castigator s-a inscris in Campanie si a carui copic a fost trimisa Organizatorului
nu contine cel putin marca Produselor Participante achizitionate (respectiv « Tomi » sau in variantele, «
Tom », etc) ori alte elemente carc pot duce la identificarea Produselor Participante achizitionate) sau
denumirea Produsclor Participante achizitionate, si/sau potentialul castigator, la cererea Organizatorului, nu
poate face dovada detinerii bonului fiscal, in original, carec a stat la baza alocarii premiului, si/sau
potentialul castigator nu indeplineste conditiile de participare prevazute in Scctiunca 5 a prezentului
Regulament, respectivul castigator potential va fi invalidat urmand a se apela la prima rezerva desemnata
prin tragerea la sorti. Rezervele vor trebui sa indeplineasca aceleasi conditii de validare ca si potentialul
castigator, conform prezentului Regulament. Organizatorul poate face demersuri pentru confirmarca
autencitatii bonului fiscal inclusiv dar fara a se limita la contactareca Magazinului Participant emitent al
bonului fiscal in vederea confirmarii achizitiei Produselor Participante pe bonul respectiv. In cazul in care
magazinul nu confirma achizitia sau nu raspunde in termen de 10 zile lucratoare, Organizatorul va invalida
potentialul castigator si va apela la rezerve. In cazul in care Organizatorul apeleaza la magazin pentru
confirmarea achizitiei, perioada de validare a premiilor poate fi prelungita cu 15 zile calendaristice. In
cazul in care, in urma verificarii realizate de catre Organizator, se constata ca bonul fiscal nu a fost emis de
catre unul dintre Magazinele Participante, potentialul castigator va fi invalidat.

10.3.In cazul in care nici castigatorul, nici rezervele nu indeplinesc conditiile de validare, le este retrasa
calitatea de potentiali castigatori si sunt invalidati, iar premiul nu se¢ mai acorda si ramane in poscsia
Organizatorului.

10.4.Premiile acestei campanii se vor inmana, prin curier, castigatorilor validati, in termen de cel mult 30
zile de la data validarii castigatorilor in baza unui proces — verbal de predare — primire in care se vor
completa urmatoarele date: numele si prenumele castigatorului, adresa postala, premiul primit, data si
semnatura.

10.5.Imediat dupa inmanarea premiilor, prin semnarea de catre castigator a procesului — verbal de predare
primire, Organizatorul este eliberat fata de castigator de orice obligatie nascuta in temeiul prezentului
Regulament cu privire la acordarca premiului,

10.6.Organizatorul si/sau Beneficiarul nu vor acorda nicio despagubire in bani sau alte beneficii

Participantilor care au fost desemnati potentiali castigatori ai unui premiu dar se constata ulterior ca
acestia nu respecta/nu au respectat sau nu intrunese/nu au intrunit intocmai cerintele Regulamentului.




10.7. Lista tuturor castigatorilor validati (nume, prenume, oras, premiul CaS“sm) va i publlcat.a = W_CbSite'
ul www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi pana la data de 15 Octombric 2026 si va ramanc publicata timp de

90 de zile de la data finalizarii Campanici.
10.8. Castigatorii nu pot opta pentru contravaloarca in bani a premiilor atribuite.
SECTIUNEA 11. MINORII

11.1.Persoancle minore (cu varsta mai mica de 18 ani la data inceperii Campanici) nu au dreptul sa
participe in cadrul acestei Campanii.

SECTIUNEA 12. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE,
SOLICITARI DE INFORMATII

12.1.Nici Organizatorul si nici Beneficiarul nu vor fi responsabili de pierderea bonurilorfiscale care au stat
la baza alocarii premiilor, de instrainarca lor si/sau de prezentarea bonurilor fiscale necorespunzatoare,
deteriorate sau falsificate si nici nu vor fi obligati sa acorde premiile pe baza unor astfel de dovezi care nu
intrunesc toate conditiile prevazute in acest Regulament. De asemenea, nici Organizatorul si nici
Beneficiarul nu vor fi raspunzatori de modul in care socictatile de distributic si magazinele ce
comercializeaza Produsele Participante la Campanic manipulcaza, organizeaza, distribuie si/sau vand

Produsele Participante la Campanie si nici de eventualele deteriorari ale ambalajelor care ar putea rezulta
din aceste activitati, precum si nici de stocurile pe care acestea I au,

12.2.Potrivit liberei decizii a Organizatorului si/sau a Beneficiarului, Campania poate fi mediatizata in
scopul aducerii sale la cunostinta publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare cu rol
informativ succint. Informatiile pe care astfel de materiale le pot contine nu vor fi interpretate prin ele
insele, ci numai in context si impreuna cu prevederile prezentului Regulament.

12.3.Participantii pot adresa intrebari referitoare la prezenta Campanic la numarul de infoline 0786257679,
disponibil pe perioada Campanici (numar de mobil cu tarif normal apclabil din retelele de telefonie fixa
sau mobila din Romania, program functionarc luni-vineri, interval orar 11:00 — 15
libere legale si a sarbatorilor libere legale pe perioada desfasurarii Campanici).

SECTIUNEA 13. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

:00, cu exceptia zilelor

13.1.Conform Regulamentului general privind protectia datelor 679/2016 (L GDPR”), Beneficiarul
prelucreazi datele cu caracter personal ale Participantilor pentru scopurile si in conditiile maj jos

prezentate. Pentru activitatea de prelucrare a datelor cu caracter personal, Organizatorul are calitatea de
imputernicit al Beneficiarului.

13.2.8copurile prelucrarii datelor

Beneficiarul prelucreaza datele cu caracter personal enumerate in Art, 13.3 de mai jos, ce sunt furnizate
direct de catre Participanti in vederea participdrii la Campanie, cu respectarea drepturilor persoanclor
vizate si in conformitate cu dispozitiile legale, pentru indeplinirea urmatoarclor scopuri:

v" Organizarea si desfasurarea Campanici, in cadrul circia Organizatorul gestioneaza inscricrile
venite prin SMS la numarul 3719 si se ocupa de tragerea la sorti, contactcazi telefonic potentialii
castigatori, valideaza castigatorii, comunici numele castigitorilor citre Beneficiar in vederea
publicarii listei castigatorilor pe site, conform Regulamentului, acorda, conform mecanismului
Campanici premiile detaliate in cadrul Sectiunii 8 i pliteste orice taxe sau impozite aplicabile
veniturilor din premii (daca este cazul), contacteaza ulterior telefonic castigatorii, in cazul in care
premiul nu a ajuns la acestia sau sunt probleme legate de adresa de livrare a premiului,

Datele cu Caracter Personal ale Participantilor la Campanic sunt colectate dircct de la acestia prin
participarea in Campanic, prin SMS la numarul 3719, prin trimiterea datelor solicitate potentialilor
castigatori la adresa de c-mail prezentata in Regulament in scop de validare si prin completarea

procesului verbal de predare-primire premiu care s va intoarce la Organizator, semnat si datat de catre
castigatorul premiului.




de la Participanti: numar de telefon si numarul bonului fiscal, in lipsa inregistrarii acestor
date neputédnd si se inscrie in Campanic prin SMS;

de la Participanti in vederea inregistrarii video a extragerii: numar de telefon si numar bon
fiscal. Inrcgistrarca vidco este facuta cu scopul de a solutiona eventualele reclamatii care
au legatura cu participarca la tragerea la sorti;

o De la Potentiali Castigatori extrasi in urma tragerii la sorti si mentionati in procesul verbal
al tragerii la sorti intocmit de un avocat;

o dec la Potentiali Castigatori, sau dupa caz, castigatorii premiilor: (pe langa datele cu
caracter personal mentionate mai sus colectate si prelucrate de la acestia in calitate de
Participanti) numar si data bon fiscal, se solicita in procesul de validare nume, prenume,
adresa postala unde se livreaza premiul, CNP*, adresa de cmail de la care potentialul
castigator a trimis datele solicitate in procesul de validare, semnétura castigatorului pe
procesul verbal de predare-primire premiu;

o pentru Castigatori nume, prenume, oras in vederca publicarii listei castigatorilor pe site-ul
www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi;

o de la participantii necastigatori care au formulat o reclamatic in timpul Campanici: adresa
email, nume-prenume-numar telefon mobil.

*Codul numeric personal (CNP) va [i colectat doar in cazul castigatorilor premiilor a caror valoare
depiseste 600 RON, conform obligatici impuse de Codul Fiscal de completare a Declaratici 205
(«Declaratie informativa privind impozitul refinut la sursa si castigurile/pierderile din investii.
Conform art. 10.1, potentialii castigatori ai premiilor in valoare de peste 600 lei trebuic sa trimitd o copie a
cartii de identitate, pe care sa fic vizibile numai datele necesare pentru virarca impozitului, respectiv nume,
prenume complete si CNP, celelalte informatii care apar in cartca de identitate si carc nu sunt necesare
pentru indeplinirea cerintelor legale indicate mai sus urmand a fi acoperite/blurate de catre potentialii
castigatori.

13.4.Temeiul prelucrarii
Datele cu Caracter Personal sunt prelucrate pentru urmatoarele temeiuri legale:

e exccutarea contractului, reprezentat de prezentul Regulament— astfel cum este reglementat de art. 6
alin. (1) lit. (b) din GDPR;
e respectarca obligatiilor legale, cum ar i, spre exemplu, obligatiile fiscale pentru premiile peste 600

RON - astfel cum este reglementat de art. 6. alin (1) lit. (¢) din GDPR;

e interesul legitim, cum ar fi, spre cxemplu, constatarea, exercitarea sau apdrarea unui drept in
instanta — astfel cum este reglementat de art. 6. alin (1) lit. (f) din GDPR.

13.5. Destinatarii Datelor cu Caracter Personal
In desfasurarca activitdtilor legate de Campanie si pentru indeplinirea scopurilor mentionate mai sus,
Datele cu Caracter Personal ale Participantilor vor {1 dezviluite catre terti furnizori de servicii sau parteneri
in baza unor relatii contractuale, precum si, dacd va [i cazul, citre institutii $i autoritdti publice, dupa cu
urmeaza:
e furnizori de servicii de publicitate, in vederca asigurdrii bunci organizdri si coordonare a
Campaniei;




e furnizori de scrvicii juridice -avocati pentru asistenta in procesul de extragere la sorti si intocmirea
procesului verbal al extragerii;

e furnizori de servicii IT/operatori de telefonic mobila/integratori de servicii SMS, in vederea
asigurarii infrastructurii necesare desfagurarii Campaniei;

* fumnizori de servicii de curicrat, in vederca asigurarii serviciilor de livrare premii la adresa
castigatorilor si al rcturnarii catre Organizator a procesului verbal de predare-primire premiu,
completat si semnat de catre castigatori:

* autoritdtile i institutiile publice, pentru dovedirea respectarii obligatiilor legale.
13.6. Perioada prelucrdirii
Pentru indeplinirca scopului de organizare si defagurarc a Campaniei :

o Datele cu Caracter Personal ale articipantilor necastigatori si care nu au formulat
contestatii conform prezentului Regulament - vor fi prelucrate si stocate pe intreaga durata
a Campanici, precum si pe o perioada de 60 zile calendaristice calculate de la data
finalizarii Campanici, apoi vor fi sterse din sistemele Organizatorului;

o Datele cu Caracter Personal alc Participantilor nccastigatori, dar care au formulat
contestatii conform prezentului Regulament vor fi prelucrate si stocate pe intreaga durata a
Campanici, precum si pe o perioada care nu va depasi prevederile impuse de legislatia in
domeniu, luandu-sc ca reper maxim termenul general de prescriptic de 3 ani (art. 2.517
Cod Civil).

o Datele cu Caracter Personal ale Participantilor castigatori ai unor premii (inclusiv datele
acestora cuprinse in procescle verbale de predarc-primire premii) vor fi prelucrate si
Stocate pe intrcaga durata a Campanici, precum si ulterior finalizarii Campaniei, pe
perioada legald impusi de legislatia fiscald in legaturd cu cheltuiala deductibili a premiilor
acordate cat si pentru a face dovada acordarii premiilor in cazul unor controale fiscale;
Conform legii contabilitatii nr 82/1991, pastrarca documentelor financiar contabile,
inclusiv a celor care atesta plata impozitelor se vor pastra pe o perioda de 5 ani. Acest
termen curge de la data incheierii exercitiului financiar in cursul caruia au fost intocmite
documentele.

o Datele cu Caracter Personal ale Participantilor potentiali castigatori trecuti in Procesul
verbal al tragerii la sorti conform prezentului Regulament vor fi prelucrare si stocate pe o
perioada care nu va depasi prevederile impuse de legislatia in domeniu, luandu-se ca reper
maxim termenul general de prescriptic de 3 ani (art. 2.517 Cod Civil).

o Inregistrarea video a tragerii la sorti va fi stocata pe o perioada de 90 zile calendaristice
calculate de la data finalizarii Campanici, apoi va fi stearsa din sistemele Organizatorului.

o Datele cu Caracter Personal ale Castigatorilor: nume, prenume vor fi publicate pe site-ul
www.tomi.ro/campanie-la-doi-pasi pe o perioada de 90 de zile de la finalizarea Campaniei
ulterior fiind sterse.

Dupa incetarea duratelor de prelucrare determinate conform celor de mai sus, datele Participantilor vor fi
sterse, dupa cum este aplicabil.

13.7.8ecuritatea prelucrdrii Datelor cu Caracter Personal

Vor fi prelucrate in mod exclusiv doar Datele cu Caracter Personal precizate mai sus §i doar pentru
scopurile specificatc mai sus. De asemenca Beneficiarul si Organizatorul se angajeazd sa pastreze
confidentialitatea si siguranta prelucririi, in conformitate cu dispozitiile legii si s nu dezviluie datele
furnizate catre terte parti altfel decét s-a indicat mai sus sau in alte cazuri decat cele prevazute de lege.

13.8.Drepturile Participantilor

in contextul prelucrarii datelor cu caracter personal, Participantii au urmitoarcle drepturi:
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_ ¢ acces la datele cu caracter personal prelucrate — insemnand dreptul de a obtine din partca

v u'lm o confirmare ¢ prelucreaza sau nu date cu caracter personal care privesc Participantul i, in
v, accesul la datele respective si conditiile in care sunt prelucrate;

la rectificare sau la stergerea datelor cu caracter personal — insemnénd posibilitatea

1 datf:lOf cu caracter personal inexacte, completarca datelor incomplete sau stergerea datelor in
cazuri;

c. Dreptul de a solicita restrictionarea prelucrarii — insemnand dreptul de a obtine din partea
Beneficiarului restrictionarca prelucrarii in anumite cazuri, respectiv atunci cand (i) Participantul considera
ca datele prelucrate de Beneficiar sunt inexacte, pana la rectificarca acestora; (ii) prelucrarca este ilegala,
dar Participantul nu doreste ca Beneficiarul sa stearga datele; (iii) Beneficiarul nu mai are nevoie de datele
cu caracter personal in scopurile mai sus mentionate, dar Participantul le solicita pentru constatarca,
exercitarea sau apararea unui drept in instanta; sau (iv) Participantul s-a opus prelucrarii, pentru intervalul
de timp in care sc verifica daca drepturile legitime ale Beneficiarului prevaleaza asupra drepturilor
Participantului;

d. Dreptul Participantului de a-si retrage consimtamantul asupra prelucrarii — in cazul in care
prelucrarea se bazeaza pe consimtamantul Participantului, fara a afecta legalitatea prelucrarii efectuate
pana la acel moment;

e. Dreptul de opozitie — insemnand dreptul Participantului de a se opune prelucrarii din motive legate de
situatia particulara in care se afla, atunci cand prelucrarca (i) se intemeiaza pe interesele legitime ale
Beneficiarului ori (ii) este facuta in scopul comunicarilor de marketing direct, implicand crearca de
profiluri;

f. Dreptul de a nu fi supus unci decizii automate, inclusiv profilare — insemnand dreptul de a nu fi
supus unei decizii bazate exclusiv pe prelucrarca automata, inclusiv crearca de profiluri, care ar produce
efecte juridice asupra Participantului sau l-ar afecta intr-o masura semnificativa;

g. Dreptul la portabilitatea datelor — insemnand posibilitatea de a solicita mutarea, copierca sau
transferul datelor Participantului existente in baza de date a Beneficiarului catre o alta baza de date, intr-un
format structurat, utilizat in mod curent si care poate fi citit automat, doar in cazurile in care prelucrarea se
bazeaza pe consimtamantul Participantului sau executarea unui contract si este efectuata prin mijloace
automate;

h. Dreptul de a depune plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor
cu Caracter Personal;

i. Dreptul de a va adresa instantelor de judecata competente. Exercitarea drepturilor de mai sus poate
fi efectuata in orice moment utilizand datele de contact ale Beneficiarului.

13.9.Responsabilul cu protectia datelor

Pentru orice intrebare privind prezenta nota de informare si orice aspect in legatura cu prelucrarea datelor
cu caracter personal ale Participantilor, acestia sunt rugati sa se adreseze Organizatorului, catre persoana de
contact din cadrul Organizatorului, ale carui date de contact sunt: dpo@moreresults.ro.

Datele personale sunt prelucrate in scopul inregistrarii in Campanie si desfasurarii Campaniei, validarii,
atribuirii premiilor, anundrii publice a Participaniilor castigatori, precum si indeplinirii obligatiilor legale
care incumba Organizatorului in materie fiscala privire la prezenta Campanie (de exemplu, controale
fiscale), precum si in materia arhivarii.

SECTIUNEA 14. LIMITAREA RASPUNDERII

14.1.0Organizatorul si/sau Beneficiarul Campanici nu vor/va avea nicio raspundere si nu vor/va putea [i
implicat/i in niciun litigiu legat de drepturile de titular/utilizator asupra numerelor de telefon
utilizate/inregistrate in Campanie,care au stat la baza alocarii premiilor, cat si in ceca ce priveste
eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre Participanti in legatura cu accasta Campanic, exceptie
facand cele prevazute de Ordonanta Guvernului nr. 99/ 2000 privind comercializarea produselor si
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o
serviciilor de piata. In cventualitatea unci dispute asupra validitatii unei inscricri si/sa‘u. acordarii vreuny ""\'\T
premiu in cadrul acestei Campanii, deccizia Organizatorului este  definitiva.  Eventualele %,
contestatii/sesizari/reclamatii vor fi luate in considerare daca au fost primite in scris de catre Organizator
pana la data de 15.10.2026 inclusiv (data anuntarii castigatorilor) si daca sunt trimisc in termen de 24 de
ore de la data constatarii unor nercguli. Orice contestatii primite dupa trecerea termenului mai sus
mentionat nu vor fi luate in considerare.  Contestatiile/sesizariile/reclamatiile vor fi trimise in scris prin
email la adresa de email promotii@moreresults.ro si vor fi solutionate in maximum 30 de zile
calendaristice de la data primirii acestora.

14.2.Organizatorul si/sau Bencficiarul Campanici nu isi asuma raspunderca pentru, incluzand dar fara a se
limita la, urmatoarcle cazuri:

a. inrcgistrarile trimise in afara perioadci Campanici, respectiv receptionate inainte de data de 01

August 2026 ora 00:00:01, ora Romanici sau dupa data de 15 August 2026 ora 23:59:59, ora
Romaniei;

b. inscrierile care nu contin un numar de tclefon activ intr-o retea de telefonic mobila din Romania;
¢. pierderea si/sau deteriorarca bonuluj fiscal al carui numar a fost inscris prin SMS la numarul 3719;

d. lipsa indicarii pe bonul fiscal inscris prin SMS la numarul 3719 a marcii Produselor Participante
achizitionate (respectiv « Tomi » sau in variantele, « Tom », etc) ori alte clemente care pot duce la

identificarca  Produsclor Participante achizitionate) sau denumirca Produselor Participante
achizitionate.;

¢. cventualele dispute legate de dreptul de proprictate asupra bonurilor fiscale sau continutului
acestora;

f.  erori de imprimare sau alte crori referitoarc la bonul fiscal;

g. pierderile sau intarzierile inscrierilor prin SMS la numarul 3719 (de exemplu, dar fara a se limita la
defectiuni tehnice independente de vointa Organizatorului); pierderile, intarzicrile sau orice alte
probleme la inscrierea in Campanie, cauzate de providerul de tclefonic mobila sau setarile de SMS
din telefonul persoanci care doreste sa se inscrie in Campanie.

h. Expediecrea documentelor nccesare validarii, la alta adrcsa de c-mail sau fizica decat cea
comunicata de catre Organizator;

i. Datele bonului fiscal inscrise prin SMS la numarul 3719 sunt incomplete, incxacte sau incorecte;

J. situatiile in care mai multe persoane revendica acelasi numar de bon fiscal care a stat la baza
alocarii unui premiu. In aceste cazuri, va fi validat castigator accl Participant care face dovada
cumulativa ca:

e detine si preda, la cerere, Organizatorului bonul fiscal in original al carui/carei numar si data
au stat la baza alocarii premiului;
* confirma telefonic, la verificarea cfectuata de Organizator, la numarul utilizat/declarat pentru
inscrierea in Campanie datele personale declarate in momentul validarii.
k. existenta pc durata Campanici in stocurile magazinelor a Produselor Participante la Campanic;

. date gresite sau false de exemplu, dar fara a sc limita la date personale sau numere de telefon
incomplete pe care Participantii le declara in formularele de participare. Nicio eroare in datele
furnizate de catre Participanti/castigatori, lipsa de acuratcte a datelor de contact nu atrage
raspunderea Organizatorului, fiind in responsabilitatea exclusiva a Participantilor. Ca atare,
Organizatorul nu arc niciun fel de obligatic in cazul furnizarii de catre Participanti a unor date
cronate care au dus la imposibilitatca trimiterii in conditii normale a premiului, la imposibilitatea
identificarii unui castigator, imposibilitatea inscricrii in Campanic datorita ilizibilitatii datelor
personale;
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l_mrcrupcrllc(dxsfuncllonalilatilc neanuntate ale providerului de internet sau blocarea accesului
intern datorita aglomerarii retelelor pe perioadele de trafic intens sau defectiuni  tenhice ale
peratorului de telefonic mobila;

ituatiile in care consumatorii achizitioncaza in perioada Campanici produsc neparticipante la
Campanic;

orice fel de incident/accident/disconfort/dauna/prejudiciu/vatamare pe care |e-ar putea suporta sau
la care ar putea fi parte vreunul dintre castigatorii premiilor si/sau persoancle care il insotesc;

p. orice si toate prejudiciile/vatamarile/dauncle suferite de catre castigator si/sau de catre persoancle

care il reprezinta in legatura cu premiul castigat;

q. imposibilitatea unui castigator dc a intra in poscsia premiului castigat sau situatiile in carc anumite
persoane inscrise in Campanic sunt in incapacitate de a participa partial sau integral, la Campanic,
daca aceasta incapacitate sc datoreaza unor circumstantc aflate in afara controlului pe care
Organizatorul il poate in mod rezonabil excrcita (de exemplu, dar fara a fi limitate la: (i)
informatii cronate, incomplete, transmise cu intreruperi, transmise cu intarziere sau deformate in
orice alt mod, in urma actiunilor utilizatorilor asupra numarul de inscriere prin SMS la 3719, a
functionarii cchipamentelor de calcul ale acestora, aplicatiilor accstora sau altor echipamente
tchnice ale acestora folosite in derularea Campanici; (ii) dificultati tehnice care pot afecta
functionarea conexiunilor telefonic mobila si/ sau a echipamentelor de calcul si/ sau a aplicatiilor
furnizorului de telefonic mobila si/ sau functionarca defectuoasa a email-ului, fie in cazul
Organizatorului, fie in cazul Participantului, cauzata de probleme tchnice si/ sau de trafic intens pe
telefonie mobila, in general, sau la numarul de telefon 3719, in special, sau de ambele tipuri de
probleme; (iii) deteriorari sau defecte cu efect potential asupra cchipamentelor de calcul,
aplicatiilor si/ sau datelor stocate ale Participantilor sau ale unor terti, in urma participarii la
Campanie; (iv) schimbari de legislatic care sa influenteze derularea si implementarea Campaniei -
precum deciziile adoptate de autoritatile civile, regimul de razboi, catastrofele naturale si alte
evenimente similare - castigurile obtinute in urma Campanici, valoarea acestora, functia acestora,

conditiile de acordare a acestora si/sau distribuirea acestora);

. calitatea serviciilor societatilor de curierat (c.g. eventuale intarzieri, deteriorari etc.) prin
intermediul carora se vor livra premiile;
s. calitatea (vicii ascunse) premiilor oferite in Campanie. Pentru produsele de folosinta indelungata
oferite ca premiu, castigatorii vor beneficia de garantic conform dispozitiilor art 8.3.
14.3.Ordinea receptionarii inscrierilor prin SMS la numarul 3719 este reprezentata de data calendaristica si
ora (minute, sccunde) receptionarii acestora, indiferent de data si ora trimiterii inscrierilor.
14.4.Organizatorul are dreptul de a invalida formularele de participare care contin informatii false ori vadit
eronate si care nu indeplinesc conditiile de validare.
14.5.Participantii vor suporta costurile de folosire a serviciilor de telefonie mobila la inscricrea prin SMS la
numarul 3719.
14.6.Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in carce s¢ desfasoara inscrierile in

Campanie. In cazul in care se observa anumite tentative de [rauda inscrierile respective vor fi anulate.

14.7.Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz dc tentativa de frauda a sistemului,
abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii.

14.8.Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice Participant in Campanic care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campanici.

14.9.Reclamatiile referitoare la premiile castigate, ulterioare primirii acestora de catre castigatori (dupa
semnarea procesului verbal mentionat la art. 10.4) nu vor fi in responsabilitatea Organizatorului.
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SECTIUNEA 15. TAXE SI IMPOZITE

15.1. Organizatorul si/sau Beneficiarul nu isi asuma raspunderea pentru niciun fel de taxe, impozite sau
alte restrictii de natura fiscala ori de alta natura care pot aparca in legatura cu premiile acordate. Orice
alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu premiile sunt in sarcina
exclusiva a castigatorului.

15.2.Participantilor la  Campanic nu le sunt impuse nici un fel de cheltuicli directe sau indirecte
suplimentare, cu exceptia cheltuiclilor normale de desfasurare a Campanici (cum ar fi, de exemplu, costul
transmiterii SMS-ului de inscricre, conform tarifclor practicate dc opcratorul dc tclefonie mobila, alte
cheltuieli cum ar fi tarifele normale stabilite de Posta Romana in cazul solicitarii scrisec a Regulamentului
sau trimiterii documentelor neeesare validarii la adresa comunicata de catre Organizator ).

SECTIUNEA 16. INCETAREA/ INTRERUPEREA CAMPANIEL FORTA MAJORA

16.1.Campania poate inceta inainte de implinirca perioadei prevazute in Sectiunea 4, in cazul producerii
unui cveniment ce constituic forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a asigura desfasurarca in bune conditii a Campanici. Pentru scopul acestui
Regulament, forta majora inseamna orice eveniment care nu poate fi controlat, remediat sau prevazut de
catre Organizator, inclusiv imposibilitatca Organizatorului din motive independente de vointa sa si a carui
aparitic il pune pe Organizator in imposibilitatca de a-si indeplini obligatiilc asumate prin Regulament.

16.2.Daca o situatie de forta majora impiedica sau intarzie total sau partial executarea Regulamentului si
continuarca Campaniei, Organizatorul va fi cxonerat de raspunderea privind indeplinirca obligatiilor sale
pentru perioada in care aceasta indeplinirc va fi impicdicata sau intarziata, conform art.1351 Cod civil.
Organizatorul, daca invoca forta majora, este obligat sa comunice Participantilor la Campanic existenta
acesteia in termen de 10 zile lucratoare de la aparitia cazului de forta majora si cu respectarea prevederilor
Art. 1.4. de mai sus.

16.3.Campania mai poatc inccta inainte de implinirca perioadei stabilite ori poate fi suspendata oricand in
baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta sa comunice in prealabil o astfel de situatic si
cu respectarea prevederilor Art. 1.4. de mai sus.

SECTIUNEA 17. LITIGII

17.1.Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la Campanic se¢ vor solutiona pe cale
amiabila, iar in cazul in care acest lucru nu cste posibil, litigiile vor fi solutionate de catre instantele
Judecatoresti romane competente din Municipiul Bucuresti, cu cxceptia situatiilor in care legea prevede in
mod cxpres si imperativ competenta altei instante de judecata.

Tehnoredactat, editat si autentificat la Birou Individual Notarial “Lazair Monica-Stefania” Intr-un singur
exemplar original care ramane in arhiva biroului notarial $i 2 (doua) duplicate, din care 1 (un) exemplar
ramane in arhiva biroului notarial $i 1 (unul) exemplar s-a cliberat partii.

More Results Marketing SRL
Prin: administrator Nicolae Dinuf-Bogdan
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